NIEMIECKA MARKA KRAJOWA ZNOW NA
PIERWSZYM MIE]JSCU

, W badaniu Anholt Ipsos Nation Brands Index (NBI) 2022 Niemcy
? zajmuja najwyzsza pozycje w rankingu 60 krajow po raz szosty z
rzedu i po raz 6smy ogdtem od 2008 roku. Niemcy dzierza tym
@

samym rekord: zaden inny kraj nie osiagnal najwyzszej pozycji szes¢

razy z rzedu od czasu pierwszego badania NBI w 2008 roku. Japonia

i Kanada zajety w tym roku kolejno drugie i trzecie miejsce. Oznacza
to, ze Niemcy jako cel podrézy moga budowaé swdj doskonaly wizerunek w rywalizacji miedzy
narodami, nawet w niestabilnych warunkach, takich jak inflacja, kryzys gospodarczy, nastepstwa
pandemii koronawirusa i konflikty geopolityczne.

W istotnych dla turystyki aspektach NBI 2022 Niemcy osiagaja szczegodlnie dobre wyniki w zakresie
"Zabytkow", "Miast tetnigcych zyciem" i "Kultury wspoétczesnej" (kazde na 7 miejscu) oraz
"Dziedzictwa kulturowego" (na 9 miejscu). Te atuty, ktore sa wazne dla Destynacji Niemcy,
wspieraja cechy profilu, ktére uczestnicy badania kojarza z ta destynacja: 42 procent kojarzy
Destynacje Niemcy z "Edukacyjnym", 32 procent z "Fascynujacym" i 30 procent z "Ekscytujacym".
Wiele innych ostatnich badan potwierdza doskonatla pozycje Niemiec jako zréwnowazonego celu
podrézy w miedzynarodowej konkurencji po stronie podazy i popytu.

Na przyktad, Niemcy zajmuja 6 miejsce w SDG Index, ktory sledzi postepy krajow w osiaganiu celéw
klimatycznych ONZ, 5 miejsce w Raporcie Travel & Tourism Development Swiatowego Forum
Ekonomicznego oraz miejsce w pierwszej dziesiatce wszystkich krajow europejskich w Rankingu
YouGov Travel & Tourism Sustainability.

W ekskluzywnym badaniu przeprowadzonym przez IPK International na zlecenie GNTB we wrzesniu
2022 roku na 27 rynkach Zrédlowych niemieckiej turystyki przyjazdowej, zagraniczni podrézni na
catlym swiecie oceniajg oferte pod katem klimatu i ochrony srodowiska oraz zréwnowazonego
rozwoju. W tej analizie Niemcy osiggnety 3 miejsce - po Szwajcarii i Szwecji, przed Dania, Francja
oraz Austria.

Pozytywny wizerunek i konkurencyjna oferta przektadaja sie na zadowolenie klientéw. Wedtug
Quality Monitor Germany Tourism (lipiec 2021 - kwiecien 2022) wskaznik Net Promoter Score
(badanie lojalnosci klienta), ktory odzwierciedla prawdopodobiefistwo polecenia znajomym i
przyjaciotom Niemiec jako miejsca wypoczynku, wynosi + 66 w skali od - 100 do + 100.
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