Zmiana wizerunku Nowego Meksyku

Amerykanski stan Nowy Meksyk uruchomit niedawno kampanie,
ktorej celem jest zmiana wizerunku stanu oraz osiagniecie
NEW MEXICO znaczacej pozycji tego stanu jako destynacji turystycznej.
STRAICHT AR Departament Turystyki stanu Nowy Meksyk przekazat 2.5 mln USD
‘ na kampanie obejmujace reklame i marketing niszowy. Chociaz
" wielkos$¢ budzetu przeznaczona na te dzialania wydaja sie by¢

niewysoka, to Departament Turystyki ma w zanadrzu jeszcze inne
dziatania, ktére maja wspomdc reklame Nowego Meksyku jako atrakcyjnego miejsca dla turystow.

Osoba odpowiedzialng za zmiane wizerunku Nowego Meksyku jest Monique Jacobson, ktéra pekni
role sekretarza w stanowym Departamencie Turystyki. Chce ona promowaé¢ Nowy Meksyk, jako stan,
ktory ma bogata kulture oraz ciekawe miejsca do wypraw turystycznych. Wszystkie dziatania
zwigzane ze zmiang wizerunku wigza sie z nowym hastem majacym promowac stan, a brzmigcym:
"New Mexico True". Departament Turystyki przewiduje w przysztosci zwiekszenie budzetu na
kampanie reklamowe.

Dotychczas Departamentowi Turystyki udato sie uruchomic reklamy w wielu sieciach telewizyjnych.
Rzeczq, ktéra wyrdznia ta kampanie reklamowa od innych, jest to ze prezentuje bardziej
kompleksowe podejscie. Obecna kampania reklamowa zajmuje sie nie tylko promowaniem réznych
miast, ale stara sie skupi¢ na przedstawieniu stanu Nowy Meksyk catosciowo w wielu réznych
mediach.

Reklamy zaproponowane przez Departament Turystyki maja podwojny cel. Pierwszy z nich to
wyeliminowanie btednych przekonan na temat Nowego Meksyku, takich jak to, ze nie ma tam nic do
zwiedzania oraz, ze Nowy Meksyk to gtownie stan pustynny. Drugim celem jest natomiast stworzenie
poczucia emocjonalnej wiezi ze stanem po to, aby ci, ktdrzy odwiedza Nowy Meksyk chcieli tu
kiedys$ powrdcié.

Kampania reklamowa skupia sie przede wszystkim na tym, aby ukaza¢ Nowy Meksyk, jako niszowa
destynacje turystyczng. Reklamy skierowane sa przede wszystkim do mitosnikéw golfa, narciarzy,
oraz ludzi kultury i mito$nikdw sztuki. Firma reklamowa z Teksasu, ktéra podjeta sie tej kampanii
stara sie w szczegolnosci na stworzeniu dobrego wizerunku w oparciu o hasto "New Mexico True".
Dostawca reklamy, to wysokiej klasy firma reklamowa, dostarczajaca mediom kampanie dla tak
znanych marek jak np. Wal-Mart czy BMW. Tak, wiec jest bardzo prawdopodobne, ze ostatnie wysitki
podjete w celu pobudzenia branzy turystycznej Nowego Meksyku przyniosa oczekiwane skutki.

W rezultacie pozycja Nowego Meksyku, jako lokalnej i miedzynarodowej destynacji turystycznej
znacznie sie umocni. Jest to szczegdlnie wazne, poniewaz wiekszos¢ ludzi z tego stanu, nie jest
Swiadoma tego, ze Nowy Meksyk to miejscem bogate w kulture i atrakcje turystyczne. Ten btad jest
spowodowany gtéwnie ze wzgledu na specyficzne potozenie geograficzne Nowego Meksyku,
pomiedzy znanymi i bardziej popularnymi stanami Arizona i Kolorado.

Sasiadujace z Nowym Meksykiem stany uznaty za korzystne dla siebie dziatania wtadz tego stanu,
zwigzane ze zmiana wizerunku. Zapewni to im rowniez dodatkowe przychody z rozwoju branzy
turystycznej w catym regionie. Jesli akcja promocyjna zakonczy sie sukcesem to branza turystyczna
rozwinie sie, a zakorzenione negatywne stereotypy o Nowym Meksyku odejda do lamusa.
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